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1. Fyra valrorelser som férandrade Sverige

De sista fyrverkeripjiserna och champagnekorkarna hade smillt. 1999
overgick odramatiskt i 2000 och ett nytt millennium stod f6r dorren.
Oron 6ver att elektronik, datorer och annan teknisk utrustning skulle
drabbas av ”millennie-buggar” vid 2000-talets borjan visade sig vara
obefogad. Det mesta efter drsskiftet var sig likt fran forr, det var mest
det symboliska millennieskiftet i sig som framstod som en unik hin-
delse.

De gingna 100 dren hade dock sett en samhillelig process i vilken
Sverige hade overgite frin jordbrukssambhille till industrisambhille,
for att under de senaste decennierna kanske bist lita sig beskrivas
som ett tjinste- eller informationssamhille. Politiskt var 19oo-talet
huvudsakligen stabilt med samma fem partier i riksdagen, och med
ett [Angvarigt socialdemokratiskt maktinnehav och en stegvis utbyggd
vilfirdsstat.! Politiska konflikter forekom givetvis, inte minst mellan
hoger och vinster, men perioderna av samarbete och samforstand il-
lustrerar bittre den politiska utvecklingen i Sverige under 19o0o-talet.?

Vid seklets sista decennier kunde dock politiska strukturférind-
ringar anas. Valet 1988 blev ett genombrott for Miljopartiet som blev
det forsta nya partiet i den svenska riksdagen pi over 70 r. Tre r
senare lyckades ockséd ett helt nybildat parti, Ny Demokrati, erovra
tillrdckligt antal roster for att komma in i riksdagen.* Samtidigt akte
Miljopartiet ur riksdagen, for att sedan dter bli invalt 1994. Under

1 Elvander, 1980.

2 Hadenius, 19963 SOU 1990:44.

3 Gilljam & Holmberg, 1990; Nord, 2017.
4  Gilljam & Holmberg, 1993.



10 1. Fyra valrérelser som forindrade Sverige

1990-talet minskade samtidigt socialdemokratins dominans i svensk
politik och regeringar av olika politisk firg avloste allt oftare varandra
vid makten. Det politiska landskapet férindrades och opinionsutveck-
lingen blev allt mer svirfingad nir 1900-tal 6vergick i 2000-tal.

Politiken foljdes vid 190o-talets borjan frimst genom att minn-
iskor deltog i politiska moten eller diskuterade politik med varandra.
Gradvis erovrade dock dagstidningarna en stillning som den frimsta
informationskillan. Sverige blev ett tidningslisande land och dags-
pressen hade en stabil lisekrets.” Den tekniska utvecklingen ledde
fram till att radion introducerades runt 1925 och televisionen blev en
sjilvklarhet i de svenska hushéllen fran slutet av 1950-talet. Inom savil
radio som tv ridde en monopolsituation, och dven om antalet kanaler
langsamt utdkades hade bara public service-foretagen tillstdnd att
sinda i etern.s

Mediesituationen under 19oo-talet priglades dirfér under lainga
perioder i stort av samma stabilitet som politiken. Men ocksd hir
skulle de sista dren bjuda pd ovintad dramatik. Efter linga politiska
processer tillics slutligen konkurrens frin kommersiella aktorer i ra-
dio och tv. 1987 bérjade reklamfinansierade TVv3 sinda program pi
svenska via satellit frin London riktade till svenska hushall. Fran 1991
sinde reklamfinansierade Tv4 i en tredje marksind kanal och 1993
etablerades privatigda lokala radiostationer 6ver hela landet. D4 hade
dessutom tillgdngen till kabel- och satellit-tv drastiskt 6kat det totala
medieutbudet.” Men den viktigaste strukcurforindringen skedde till
en borjan mer i skymundan. Vid 19g9o-talets mitt bérjade internet an-
vindas i allt storre utstrickning och de forsta hemsidorna sig dagens
ljus. Ett nytt medielandskap bérjade ta form med nya aktorer och nya
medievanor. Den ”digitala medievirlden” blev allt oftare ett begrepp
for att férsoka beskriva framtiden nir 2000-talet borjat.

Det borjade alltsd hinda saker med politik och medier infér mil-
lennieskiftet — och omedelbart efter - men det var knappast nigon
dramatisk utveckling. De partier som lockat viljare f6r 100 ar sedan

5 Hadenius & Weibull, 1991; Hallin & Mancini, 2004.
6  Dijerf-Pierre & Weibull, 2001; Hadenius, 1998.

7 Evertsson, 2000; Engblom & Wormbs, 2007; Nord, 2008; Bergstrand, 2010;
Jonsson & Strombick, 2007.
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fortsatte att gora det, och de medier som haft den storsta publiken for
50 dr sedan beholl ndgorlunda vil sitt grepp om denna publik. Pd ytan
fanns ingen direkt dramatik, men samtidigt allt starkare understrom-
mar av fordndring pi olika omraden. De handlade om alltmer rorliga
viljare, om forindrade virderingsmonster, om globalisering liksom
om digitalisering, nya medievanor och nya mediemarknader.®

En friga av storsta intresse runt millennieskiftet var darfér hur den
langsiktiga stabiliteten skulle paverkas av dessa forindringar nir det
gillde relationen mellan den politiska kommunikationens tre nyckel-
aktorer: viljare, partier och medier.” Att det under 19o0o-talets sista
och 2000-talets forsta decennier skedde viktiga forindringar rader det
knappast ndgon tvekan om. Det kan illustreras av figur 1.1, som visar
nigra av de viktiga férindringar som har skett under de senaste decen-
niernas valrorelser med villkoren for den politiska kommunikationen i
Sverige. Det handlar om den sjunkande andelen dagliga dagstidnings-
ldsare, public service-tv:s sjunkande andel av den totala tittartiden,
den dkande andelen dagliga anvindare av internet och sociala medier,
den okande andel viljare som byter parti mellan riksdagsvalen samt
den 6kande andel viljare som byter parti under sjilva valrérelserna.

Heltuppenbartir att 1990-talets fyra sista valrorelser dgde rum i ett
annat medielandskap 4n 2000-talets fyra forsta. Traditionella nyhets-
medier var inledningsvis helt dominerande, och internet blev en kom-
munikationskanal av betydelse forst under 19o00-talets sista r. Under
perioden fram till 2014 6kade anvindningen av digitala och sociala
medier kraftigt och de blev centrala f6r de flesta svenskar, bide som
en del av det vardagliga livet och som killa till information om politik
och samhille i vid mening. Konkurrensen om minniskors uppmirk-
samhet 6kade ocksd kraftigt med allt fler medier och medieplattfor-
mar och ett allt storre medieutbud. Dagspress och allmdnfinansierade
etermedier har fortfarande en relativt stark stillning i jimforelse med
andra medier, men de har tappat ansenliga delar av sin publik till nya
aktorer och plattformar. Parallellt med de tydliga forindringarna av
mediesystemet har det skett mahinda mindre dramatiska, men over

8 Inglehart & Wenzel, 2005; Prior, 2007; Dalton, 2008; Jenkins, 2008; Castells,
2009.

9  Forenintroduktion till politisk kommunikation, se Strombick, 2014.
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Figur 1.1 Den politiska kommunikationens forandrade villkor.

Kommentar: Alla uppgifter i procent. Diagrammet visar andelen dagliga tidningslédsare, public
service-tv:s andel av den totala tittartiden, andelen dagliga Internetanvindare, andelen
dagliga anvindare av sociala medier, andelen viljare som bytt parti sedan senaste valet samt
andelen viljare som bytt parti under den padgdende valrérelsen. Killor: Nordicom, European
Audiovisual Observatory och Valundersokningarna.

tid mycket tydliga, forindringar av viljarbeteendet i riktning mot
okad rorlighet bide mellan val och under sjilva valrorelserna.”

Varje ny valrorelse i Sverige under 2000-talet har dirfér kommit ate
genomfoéras under delvis nya forutsiteningar f6r den politiska kom-
munikationen: nya kommunikationskanaler och medieplattformar har
tillkommit, etablerade medier finns pa fler plattformar in férut och
informationen sprids snabbare och enklare, inte minst i mobilen. I
detta komplexa medielandskap finns samtidigt alle fler viljare som inte
identifierar sig med nagot sirskilt parti, och som under valrérelsen
fortfarande inte riktigt har bestimt sig for hur de ska rosta. Det finns
goda anledningar att anta att svenska valrorelser paverkas av alla dessa
forandringar, men det dr oklart i vilken utstrickning och i vilken takt
férindringarna sker.

For att forsoka besvara sddana frigor utgar den hir boken frin en

10 Oscarsson & Holmberg, 2016.
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fordjupad beskrivning och analys av den politiska kommunikationens
centrala aktdrsgrupper viljare, medier och partier samt relationerna
mellan dessa under de fyra férsta valrorelserna under 2000-talet: 2002,
2006, 2010 och 2014. Fokus ligger med andra ord pa de nationella
valrorelserna. Denna tidsperiod ir intressant att analysera nirmare da
den rymmer en mojlig brytpunkt for férindrade villkor f6r den poli-
tiska kommunikationen i valrérelsen. En analys av utvecklingen under
dessa fyra valrorelser har dirfor goda forutsiteningar att ge en bild av
styrkan i trender och trendbrott. Perioden 2002-2014 utgdr ocksi en
kronologisk link - eller om man s vill en analytisk grinsyta - mellan
1900-talets relativt forutsigbara och evolutionira valrorelser och alla
samtida spekulationer om hur den digitala revolutionen kommer att
stilla allt pd dnda i framtida valrorelser. Valrorelserna 2002-2014 kan
dirfor sigas fungera som formativa illustrationer till frigan om hur
svenska valrorelser kan komma att utvecklas vidare.

I ndrmast foljande avsnitt ssmmanfattas dessa fyra valrorelser ver-
siktligt med avseende pa valresultat, regeringsskiften, sakfragor, medie-
bevakning och nya inslag i valrorelsen.

Direfter foljer en avslutande diskussion om motiven for att ha
valrorelser som analytisk utgingspunkt i studier av politisk kommu-
nikation.

2000-talets svenska valrorelser

2000-talets fyra forsta valrérelser kinnetecknas bade av stabilitet och
forandring. Till forindringarna hor att valdeltagandet sakta men sikert
okade for varje val jimfort med 19g9o-talets bottennivier. Det tyder pa
att viljarna har ansett att de senaste svenska valen har varit viktiga, och
pé att valrorelserna bidragit till mobilisering av viljare och till ett 6kat
politiskt intresse." Tva valrorelser, 2006 och 2014, resulterade i skiften
av den dtrivirda regeringsmakten. Ar 2006 eftertriddes en social-
demokratisk regering av en borgerlig koalitionsregering med majori-
tetsstod i riksdagen. Ar 2014 ersattes denna borgerliga alliansregering
av en koalitionsregering med Socialdemokraterna och Miljépartiet,

11 Oscarsson & Holmberg, 2016; Strombiick & Johansson, 2007; Strombick &
Shehata, 2013; Strombick, 2017.
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som regerade i minoritet och i ett samarbete med Vinsterpartiet. Ar
2010 kom ett nytt parti, Sverigedemokraterna, in i riksdagen och ir
fran 2014 dess tredje storsta parti. I tabell 1.1 sammanfattas valresul-
taten for de nuvarande riksdagspartierna samt valdeltagandet under
2000-talets fyra forsta valrorelser.

Tabell 1.1 Valresultat och valdeltagande i svenska riksdagsval 2002-2014 (procent).

2002 2006 2010 2014
Centern 6,2 7,9 6,6 6,1
Kristdemokraterna 9,1 6,6 5,6 4,6
Liberalerna 13,4 755 7,0 54
Miljopartiet 4,6 5,2 753 6,9
Moderaterna 15,3 26,2 30,1 23,3
Socialdemokraterna 39,9 35,0 30,7 31,0
Sverigedemokraterna 1,4 2,9 557 12,9
Vinsterpartiet 8,4 5,8 5,6 557
Valdeltagande 80,1 82,0 84,6 85,8

Killa: Valmyndigheten.

Valrérelsen 2002

2000-talets allra forsta valrorelse blev den enda dir Socialdemokraternas
ddvarande partiledare Goran Persson kunde notera en framgang pa
valdagen. Socialdemokraterna hade haft ett 6vertag gentemot de bor-
gerliga partierna under en stor del av mandatperioden fram till valet.
P4 valdagen brét Socialdemokraterna ett vanligt monster i svensk och
internationell politik — att partier vid makten backar i valet - och gick
framat som regeringsparti. Valrorelsen kan knappast sigas ha domi-
nerats av nigon klassisk politisk sakfriga, utan blev frimst ihigkom-
men f6r tvd hindelser som forknippas med de borgerliga partierna.
I borjan av valrorelsen holl partiledaren for Liberalerna (divarande
Folkpartiet) Lars Leijonborg ett tal dir han presenterade ett nytt
integrationspolitiskt program. Det fick frin borjan inte sirskilt stor
uppmirksamhet, men en av punkterna i programmet - som handlade
om att invandrare maste klara ett spriktest for att bli svenska medbor-
gare — var kontroversiellt och blev allt mer diskuterat i valrorelsen fram
till valdagen. I brist pa andra stora frigor utkristalliserade sig frigan
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om spriktest till att bli en av de storsta i denna valrérelse. Liberalerna
gjorde ocksd ett mycket bra val. De nistan tredubblade sina roster och
dess partiledare kallades stundtals for ”Leijonkungen” i medierna.’

Betydligt dystrare var utvecklingen fér Moderaterna som redovi-
sade ett av sina simsta valresultat pa linge. Partiledaren Bo Lundgren
lyckades inte pd allvar utmana Goéran Persson som statsminister-
kandidat, och i valrorelsens slutspurt drogs partiet dessutom in i en
medieskandal. Sveriges Televisions Uppdrag Granskning gjorde dolda
inspelningar i valstugor och dir framkom att moderata partiforetrida-
re uttryckte frimlingsfientliga och rasistiska &sikter. Programmet fick
stor uppmirksamhet i valdebatten, och bidrog sannolikt till den mo-
derata nedgingen i opinionen. Partiets krishantering fick hard kritik."

Valrorelsen 2002 fick stort utrymme i de traditionella medierna
som ocksa samspelade med varandra. Insatser i partiledarutfragningar
och paneldebatter i tv recenserades utforligt pd annat hall, framforalle i
kvillspressen. Partierna hade egna hemsidor med utforlig information
om den egna politiken, men med begrinsade mojligheter till interak-
tivitet med viljarna. Samtidigt blev det allt vanligare med s8 kallade
valkompasser pa nitet dér alla kunde testa hur vil ens politiska sikter
sammanfoll med partiernas. I de flesta fall var det medierna som lan-
serade dessa valkompasser, som framférallt visade sig vara populira
bland de yngre viljarna.™

Valrérelsen 2006

2000-talets andra valrorelse har vid forsta paseendet inte manga lik-
heter med den forsta. Under mandatperioden hade de fyra borger-
liga partierna intensifierat sitt samarbete och gick nu tll val som
en gemensam allians med en samlad politik i syfte att erdvra re-
geringsmakten. Det var ett mer lingtgiende borgerligt samarbete
in infor ndgot tidigare riksdagsval. Alliansens bild av Sverige upp-
mirksammade framférallt olika typer av utanférskap i det svenska
samhillet, och det var en problembild som fick stor betydelse i val-
debatten. Den moderatledda alliansen drev delvis andra frigor in

12 Nord & Strémbick, 2003.
13 Johansson, 2006.

14  Oscarsson & Holmberg, 2016.
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typiskt ”borgerliga” och moderaterna bérjade beteckna sig som Nya
Moderaterna.” De borgerliga uppfattades av viljarna som mer reger-
ingsdugliga dn Socialdemokraterna och som starkare i ekonomiska
fragor. Oppositionens betydligt dystrare bild av den svenska ekono-
min fick genomslag i debatten trots att Sverige befann sig i en hogkon-
junktur.' Alliansen vann en 6évertygande valseger och Sverige fick en
borgerlig majoritetsregering med Moderaterna, Centern, Liberalerna
och Kristdemokraterna. Ett borgerligt parti gick dock kraftigt tillbaka,
nimligen Liberalerna. En viktig forklaring var att partiet under val-
rorelsen hamnade i en politisk skandal, som handlade om att ledande
partiforetridare hade haft kinnedom om att medarbetare haft tillging
till Socialdemokraternas intranit. Denna si kallade dataintringsskan-
dal ledde bland annat till att Liberalernas partisekreterare avgick.
Mellan valen 2002 och 2006 hade internet utvecklats snabbt och i
nya former. Den mest omdiskuterade férindringen infor valet 2006
handlade om bloggar. Dessa var ett nytt fenomen och tillskrevs fram
till valdagen en stor opinionsmissig betydelse. Allas mojligheter att ge
uttryck for sina dsikter pa nitet — och inte vara beroende av vad redak-
tionerna viljer att publicera - sigs som en vitalisering av det politiska
samtalet. I praktiken fick dock bloggarna en begrinsad betydelse i val-
rorelsen. De flesta svenskar vare sig bloggade eller liste politiska blog-
gar, vars rickvidd och politiska inflytande dirfor inte blev sirskilt stort.

Valrorelsen 2010

Den borgerliga alliansregeringen blev kvar vid makten efter 2010
ars val och dess storsta parti, Moderaterna, gick till och med framat.
Den finanskris som skakat virlden under mandatperioden, och ocksa
péverkat den svenska ekonomin, visade sig snarast vara en tillging
fér Moderaterna vars foretridare i regeringen ansetts ha varit kom-
petenta och hanterat krisen vil.” Totalt sett tappade dock alliansen
sin majoritetsstillning eftersom alla de tre mindre partierna backade
i opinionen. Den rodgrona oppositionen hade haft dvertaget i opi-
nionen under 44 av den senaste mandatperiodens 48 manader och

15 Etzler 2013; Reinfeldt 2015; Schlingmann, 2013.
16 Shehata 2009.
17 Nord & Shehata 2013.
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ménga tog dirfor ett regeringsskifte for givet. Det blaste dock inte
nigon vinstervind pa valdagen, och under den linga valrorelsen aret
fore valdagen lyckades de borgerliga partierna vinda det samlade
opinionsliget till sin fordel.’® Socialdemokraternas férsok att forma
ett r6dgront regeringsalternativ tillsammans med Miljopartiet och
Vinsterpartiet misslyckades.

Valets stora vinnare var i stillet Sverigedemokraterna som for forsta
gangen kom in i riksdagen och i princip férdubblade sitt viljarstod
jaimfort med 2006. Valrérelsen hade ingen dominerande valfraga, utan
priglades av att tva tydliga regeringsalternativ stod mot varandra: de
fyra allianspartierna och de tre rodgréna samarbetspartierna i opposi-
tionen. Sju politiska partier gick till val - inte bara pé sin egen politik—
utan ocksd som en del av storre koalitioner. Men det var det dtronde
partiet, Sverigedemokraterna, som stod utanfor alla andra samarbeten
som nidde den storsta valframgingen.

2010 var den forsta svenska valrérelse infor ett riksdagsval dir poli-
tisk tv-reklam sindes i en stor tv-kanal (Tv4), och alla riksdagspartier
valde till slut att medverka med sidan reklam. Politisk tv-reklam hade
tidigare varit forbjuden i Sverige, men forutsittningarna hade forand-
rats sedan digital-tv-introduktionen som gjorde att Tv4:s sdrstillning
i det analoga marknitet upphérde. D3 férsvann ocksd kanalens public
service-liknande forpliktelser. Den politiska tv-reklamen uppfattades
forst som kontroversiell di den av motstindarna bade ansiags dyr och
riskerade forflacka debatten och ge upphov till smutskastning av poli-
tiska motstdndare. Foresprikarna pekade i stillet pA mojligheterna att
ofiltrerat nd minga fler svenska tv-tittare med de politiska budskapen
och 6ka kontaktytorna mellan partier och viljare.”” I grunden viktigare
dn den politiska tv-reklamen var dock sannolikt sociala medier som
Facebook och Twitter, vilka fick nagot av ett genombrott som kana-
ler och plattformar {6r den politiska kommunikationen i valrorelsen
2010. Fortfarande fungerade de dock mer som ett komplement till
redan existerande medickanaler 4n som ersittning f6r dessa.?

18  Oscarsson & Holmberg, 2016; Strombick & Shehata, 2013.
19 Grusell & Nord, 2010.

20 Dimitrovaetal.,2014.
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Valrorelsen 2014

Fyra 4r senare forstirktes den rddande partipolitiska trenden, nir
Sverigedemokraterna ater gick kraftigt framat och nidde positionen
som det tredje storsta partiet i riksdagen. Valrérelsen dgde rum i
en tid di den politiska stabiliteten i Sverige minskade. Valrorelsens
mest omtalade enskilda hindelse var det sommartal som Fredrik
Reinfeldt holl om 6ppenhet och tolerans i flyktingfragan. Det fick den
fortsatta valrorelsen ate handla mycket om flyktingsituationen i omvirl-
den och om svensk integrationspolitik. Frigor kring invandring och
flyktingar dominerade i medierna.?* Socialdemokraterna kunde ter-
erovra makten efter en blygsam valframging, och bildade efter olika
turer en minoritetsregering tillsammans med Miljopartiet. Regeringen
blev dock en av de parlamentariskt svagaste i modern tid i Sverige.??
Regeringen tvingades ocksd efter bara nigra ménader utlysa extra-
val d4 Sverigedemokraterna valde att stodja alliansens budgetforslag.
Efter den sé kallade ”decemberéverenskommelsen”, dir de borgerliga
partierna tillsammans med Socialdemokraterna och Miljopartiet kom
overens om spelregler som skulle mojliggora f6r en minoritetsregering
att styra landet, stilldes extravalet dock in. Det dréjde dock mindre
4n ett ir innan Kristdemokraterna drog sig ur decemberdverenskom-
melsen, vilken ddrmed sprack.

Riksdagsvalrorelsen kom detta ar bara fyra ménader efter EU-parla-
mentsvalet och 2014 betecknades dirfér pa férhand som nagot av ett
?supervalar” i svensk politik. Det fanns dock inga sérskilt tydligt kopp-
lingar mellan de bada valen, annat 4n att Sverigedemokraterna gene-
rellt gick framdt. Miljopartiet var framgingsrika i EU-parlamentsvalet
men tappade i riksdagsvalet. Feministiskt initiativ fick ett mandat i
EU-parlamentet men klarade inte fyraprocentspirren till riksdagen.

Traditionella partiledardebatter i televisionen och radio komplet-
terades nu med andra partiledardebatter pd webben, arrangerade av
kvillstidningarna. Liknande uppligg férekom ocksi i den regionala val-
bevakningen. Sannolikt har det totala utbudet av politisk information
aldrig varit lika stort och lika fragmenterat som i denna valrorelse, dir
olika former av nyhetsjournalistik, dsiktsjournalistik, politisk informa-

21 Johansson, 2017.

22 Oscarsson & Holmberg, 2016.
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tion frin partier och intresseorganisationer, debatter och utfrigningar
i tv och pa nitet samt inligg och uppdateringar pa digitala och sociala
medier konkurrerade som aldrig forr om ménniskors uppmirksamhet.

Sammanfattningsvis har dirfor de tolv ren mellan 2002 och 2014
sett valrorelser dir bide gamla och nya partier kimpat om makten,
och dir bide gamla och nya medier konkurrerat om publikens upp-
mirksamhet. Det gér att hivda att mycket fortfarande ir sig likt och
att betydelsen av enskilda forindringar litt 6verskattas. Men det gar
ocksd att hitta argument for avgérande trendbrott i utvecklingen. Mot
den bakgrunden avser den hir boken att belysa centrala forindringsten-
denser och drivkrafter i utvecklingen av de senaste svenska valrorelserna
och vad dessa fatt f6r konsekvenser f6r véljarna, partierna och medierna.

Valrorelsen och demokratin

Samtidigt som en stor del av debatten och forskningen kring valrorel-
ser fokuserar pa vinnare och férlorare i kampen om opinionen och vad
som hinder pa valdagen ir det viktigt att komma ihdg att valrorelser
inte bara handlar om en spinnande kamp mellan partier under stor
mediebevakning. De dr ocksi helt grundliggande f6r demokratin. Det
ir visserligen valresultatet som avgor de politiska makeférhillandena
och vilka partier som kommer att styra landet under den kommande
mandatperioden, men valresultatet hinger nira samman med val-
rorelsens alla hindelser, utspel och debatter. Valrorelsen och valresul-
tatet dr dirfor ssmmanvivda med varandra - och med demokratin.

I representativa demokratier som den svenska styr de folkvalda
mellan valen, men under valrorelserna str viljarna i centrum. Det dr
da det giller f6r de politiska partierna att férsdka mobilisera de egna
anhidngarna, vertyga osikra viljare och tydliggéra de olika politiska
alternativen {6r viktiga viljargrupper. Det dr di de politiska partierna
limnar det politiska vardagsarbetet och blir synligare i offentligheten,
och med olika aktiviteter och politiska forslag forsoker de fi viljarnas
uppmirksamhet. Sirskilt intressanta och avgorande dr valrorelserna
om utgingen av valet anses oviss, om valet uppfattas som sirskilt
viktigt, om mycket anses std pa spel och om minga viljare ir osikra
pé hur de ska rosta. Sidana férhallanden gor ocksa ate valrérelsen blir
intressantare for medierna att bevaka, granska och kommentera.
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Det ir i valrorelsen som olika idéer om hur landet ska styras kon-
kurrerar med varandra. Det dr da olika &sikter bryts mot varandra i
oppen debatt, det dr dd det politiska intresset och engagemanget vixer
och det dr dd minniskor pratar politik med varandra som aldrig forr.
Ibland hivdas det att valdagen dr demokratins frimsta hégtidsstund,
men den demokratiska kvaliteten pa valen avgors i hog grad av kvali-
teten pé valrorelserna. Det dr ddrfor inte valdagen som 4r demokratins
fraimsta hogtidsstund. Det dr valrorelsen.

Trots att valrorelser dr centrala for vad som hinder pd valdagen
rider det dock en brist pa valrérelseforskning. Det giller inte minst
i Sverige, och sirskilt i jimforelse med den mycket starka traditionen
av valundersokningar.?* Men lika lite som val och valrorelser dr sam-
ma sak, lika lite 4dr valundersokningar och valrérelseundersokningar
det.* Bida typerna av undersékningar intresserar sig for de processer
som leder fram till och vilka faktorer som paverkar minniskors rost-
beslut, men dir slutar ocksd likheterna. Medan valundersokningar
huvudsakligen fokuserar pd vad som hinder pa valdagen fokuserar
valrorelseundersokningar pa hela valrorelsen och vad som utspelar sig
under den. Medan valundersékningar fokuserar pa viljarnas beteen-
den, handlar valrérelseundersdkningar ocksd om mediernas politiska
bevakning, hur politiska aktorer planerar och genomfér sina valkam-
panjer och om den strategiska kommunikationen.” Och till skillnad
frin valundersékningar fokuserar valrérelseundersokningar pi den
politiska kommunikationen mellan medborgare, medier och politiska
aktorer samt hur det piverkar minniskor.

Ur ett politisk-kommunikativt perspektiv kan valrorelser beskrivas
som en dynamisk och intensifierad kamp och konkurrens om opinio-
nen.” Mest uppenbart ir att de politiska partierna konkurrerar med
varandra, bide nir det giller att piverka medierna och vinna roster.
Aven medierna konkurrerar emellertid med varandra om att vara forst
med de mest intressanta eller viktiga nyheterna eller dsikterna och
om att vinna publik. Den konkurrens om minniskors uppmirksam-

23 Sebland andra Oscarsson & Holmberg, 2013, 2016.
24 Ansolabehere, 2006.

25 For svensk forskning, se bland andra Nord & Strombick, 2003, 2009a; Strombick
& Nord, 2013.

26 Strombick & Nord, 2013.
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het som medierna stindigt ir engagerade i, och dess betydelse for
mediernas innehall och ytterst den politiska kommunikationen, ska
inte underskattas. For att forstd vad som hinder i valrérelsen, varfor
det hinder och vilka mojliga effekter det kan fi for valresultatet ar
det dirfor nodvindige ate forstd hur den politiska kommunikationen
fungerar under valrorelser.

Det dr mot den bakgrunden som den hir boken ska ses - en av
fa som fokuserar pd den politiska kommunikationen i svenska val-
rorelser. Vid sidan av det hir inledningskapitlet bestir boken av fem
kapitel. I bokens nista kapitel utvecklas det teoretiska ramverk som
fortsittningsvis kommer att anvindas f6r att analysera svenska val-
rorelser under 2000-talet. Direfter foljer kapitel som handlar om
viljarna, medierna respektive partierna under 2000-talets valrérelser.
I ett sista avslutande kapitel diskuteras den mojliga utvecklingen av
framtida valrorelser i Sverige.
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